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Plataformas digitais, redes sociais, midia programatica, video streaming, mobile apps e outros
recursos aportados pela evolucéo tecnoldgica revolucionaram a relacdo dos consumidores com
a producdo e o consumo de conteldo. A gestdo dos pontos de contato e a avaliagdo da
efichcia e da eficiéncia da comunicacdo se tornou mais complexa, demandando o
desenvolvimento de novas competéncias para os profissionais de midia e abordagens cada
vez mais criativas para garantir a atencdo do consumidor durante sua jornada.

Em que ponto estamos deste processo de transformagédo? O que ainda precisa ser feito e qual
o papel do profissional de midia nesse contexto?

Com a apresentagdo de uma pesquisa qualitativa e quantitativa sobre o tema, apresentada
pelo Grupo de Midia do Rio de Janeiro e o Instituto de Pesquisa Casa 7, e profissionais
especialistas no assunto, venha ouvir e debater sobre caminhos para o futuro da midia no
Brasil.

Moderacédo: Antonio Jorge Alaby Pinheiro | Presidente do Grupo de Midia do Rio de Janeiro.

Debatedores:



Adriana Hack | S6cia Fundadora da Casa 7

Especialista em comportamento de consumo, com formacdo em administracdo de empresas e
graduacdo em Marketing, fez um mergulho de comportamento de consumo por paises da
Ameérica Latina durante seis anos e em 2014 participou do Team Academy na Finlandia para
aprender sobre novos modelos de educacdo. Fundadora da Casa 7 Nucleo de Pesquisa,
idealizadora do projeto Riologia, Adriana tem grande experiéncia em projetos de investigacao
de produtos de consumo. Em 2013 recebeu o prémio de profissional do ano em pesquisa pela
ABP — Associacdo Brasileira da Propaganda. Entre 2016 e 2018 vivenciou um projeto de
investigacdo sobre o nomadismo, tendo vivido na india, Turquia, Australia, Franca e Holanda,
conectada de forma remota & Casa 7.

Fatima Rendeiro | Associated Partner Copenhagen Institute for Futures
Studies/GMRJ/ABP

Mestra em Gestdo da Economia Criativa pela ESPM Rio, Associated Partner do Copenhagen
Institute for Futures Studies, Conselheira do Grupo de Midia do Rio de Janeiro e Diretora da
ABP (Associagéo Brasileira de Propaganda). Vencedora do Prémio Caboré em 2013, prémio
concedido pela editora Meio & Mensagem. Como atividade voluntaria foi coorganizadora do
TEDxRio Educag¢é@o em dezembro de 2018.

Ana Moises | Latam Sales Director Linkedin e Presidente do Conselho do IAB

Diretora da area de Solu¢fes de Marketing do LinkedIn para a América Latina, tem mais de 20
anos de experiéncia no mercado de internet e Midia e em gerenciar o relacionamento entre
grandes anunciantes e agéncias. Ana € a presidente do IAB Brasil e desempenha um papel
muito importante no desenvolvimento da induUstria no pais. Também passou por grandes
empresas de tecnologia, com Yahoo! e Microsoft, onde ficou por 10 anos. Ana é formada em
Business Administration and Marketing pela ESPM.

Daniel Brito | Tv Globo, Miami Ad School e Presidente CCRJ

Pés-graduado em Marketing pela Fundacdo Getulio Vargas, comeg¢ou sua carreira como
redator na FCB Brasil, agéncia onde ficou por quase 10 anos e chegou ao cargo de Diretor de
Criacdo. Depois de uma passagem pelo headquarter da empresa, em Chicago, voltou ao Rio e
foi convidado pela ESPM para abrir aqui uma das escolas de criatividade mais premiadas do
mundo: a Miami AdSchool. Como Coordenador Académico, fez da filial uma referéncia global
de qualidade, conquistando diversos prémios internacionais. De 2016 a 2017, foi Diretor de
Criac@o Associado da W/McCann para a conta da operadora TIM. Um ano depois, na DPZ&T,
recebeu uma indicagdo ao Prémio Profissionais do Ano pela campanha Anti-corrupgéo
desenvolvida para a Petrobras. Atualmente na Rede Globo, participou da criacdo da novela A
Dona do Pedaco e de diversas acBes de brand content que se tornaram referéncia no
mercado. Daniel é Diretor da ABP e Presidente do Clube de Criacédo do Rio.

Flavio Ferrari | Head BR do CIFS — Copenhagen Institute for Futures Studies e publisher
da Arguta business plat



Consultor de Comunicacédo e Inovacao e especialista em métricas de midia. Autor do livro
“Atitude Digital — os caminhos da transformag¢do” com o apoio da ABA. Nos Ultimos 20 anos
comandou os trés maiores Institutos de Pesquisa de Midia (Kantar/lbope, Ipsos e GfK) no
Brasil e foi sécio mentor de duas startups digitais (Qual Canal e HMATYV).

Willian Rocha | Diretor de Conex8es Agéncia 3

Profissional de Planejamento Estratégico de Comunicacdo com mais de 15 anos de
experiéncia e que transita entre o mundo académico e o corporativo. Com formag&o executiva
em Marketing Innovation no MIT e especializacdo em Marketing pela USP, sua paixao por
tecnologia o faz ser um grande entusiasta sobre Transformacao Digital. Tornou-se especialista
em Gestao de Crises em midias sociais, com atuacdo direta nos desastres de Mariana e
Brumadinho. E Diretor de Conexfes da Agéncia3, onde lidera mais de 50 profissionais
distribuidos nos departamentos de Contelido, Midia e Data Intelligence. Também é professor e
autor da Fundagédo Getulio Vargas, Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM) e das
Faculdades Hélio Alonso (FACHA)

Fernanda Saboya | Connections Intelligence Sr. Manager — Coca Cola

Publicitaria, formada em Comunicacdo Social na UFRJ e com MBA Executivo em Gestao de
Negocios pelo Ibmec. Com mais de 15 anos de carreira, passou por start-ups, agéncias e
grandes empresas, sempre atuando com midia e tecnologia. Digital native, iniciou sua carreira
em negdcios digitais, com branded content, ad sales e e-commerce, e depois migrou para
agéncias, quando ampliou sua visdo de midia para além do online. Apds 2 anos na Artplan,
onde ajudou a desenvolver a cultura digital, foi convidada para estruturar o Kolab 2.0, hub de
inteligéncia da Coca-Cola. Como head de Kolab, liderou a mudanca de estratégia de
investimentos em midia e participou da estruturacdo da operagéo de real-time para Copa do
Mundo antes de integrar de vez o time da Coca-Cola. Atualmente é Gerente Sénior de
Inteligéncia de Conexdes, responsavel pela estratégia de midia de todo o portfélio, Bl e digital
capabilities. Foi membro do Grupo de Midia do Rio de Janeiro e hoje € membro da ABA e do
comité CENP-Meios.
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Sujeito a lotagéo.
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O papel é biodegraddvel, renovavel e provém de florestas plantadas.
Estas florestas s3o lavouras que ddo emprego 2 milhares de brasileiros
e as orvores plantadas combatem o efeito estufa, pois absorvem gas
carbénico durante 0 seu crescimento, Imprimir & dar vida.



