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Rio de Janeiro, 18 de dezembro de 2019.
Circular SIGRAF n° 180/2019.
Assunto: Um presente para o meio ambiente.

Prezado Associado,
Transcrevemos abaixo, matéria extraida do Site da Two Sides:

“A medida que avangamos na temporada festiva as marcas estdo aumentando seu marketing
febrilmente usando todos os canais para atrair a atencdo e o dinheiro dos consumidores. Mas
enquanto muitos sentem que alcancamos a plataforma de pico — a mente humana é incapaz de
lidar com mensagens de muitas dire¢6es — agora ha outra a ser adicionada a lista: o papel de
presente.

E tdo simples que é uma surpresa ndo ter sido feito antes. Afinal, a histéria do papel de
presente remonta ao século Il a.C., quando presentes na China antiga eram apresentados em
envelopes de papel ornamentados. Mas este ano, varias marcas identificaram o potencial do
papel de presente como um canal de marketing, bem como um indicador tangivel de seus
valores sustentaveis.

Papel de Presente Perfumado.

No fim de semana passado, a marca de beleza Unilever, Love Beauty and Planet, publicou no
New York Times um anlncio que dobrou como o papel de presente de 6tima aparéncia. As
ilustracdes do papel de presente incluem uma série de mensagens de sustentabilidade, como
'25m toneladas de residuos sao criadas durante a temporada de festas’, incentivando as
pessoas a reciclar e reutilizar suas embalagens festivas.

No Reino Unido, a varejista de moda Fat Face estd pedindo que seus clientes transformem
suas sacolas de papel em papel de presente, adicionando instru¢cdes de corte e dobra as
sacolas e incentivando a reciclagem. Em outros lugares, a Dunkin ‘Donuts produziu papel de
presente perfumado que cheira a hortela-pimenta e a marca de alimentos Jimmy Dean esta
oferecendo papel com cheiro de salsicha a clientes que enviam uma foto de si mesmos
cozinhando um de seus produtos.

Mercados Sustentaveis de Natal.

Embora o Natal ofereca muitas oportunidades para criatividade e diversdo de marketing —
especialmente se vocé é um fa de salsichas -, ha uma mensagem subjacente de
sustentabilidade por trds da maioria dessas campanhas festivas.

“As pessoas estdo procurando ativamente o papel e a embalagem que podem reciclar
facilmente ou simplesmente usar novamente”

Existem até mercados de Natal dedicados a compras sustentaveis. Além de bancas que
vendem presentes de marcas éticas como Awake Organics e Doc Cotton, o Pebblefestival
também apresentou palestras sobre temas como reduzir o desperdicio festivo de alimentos e
oficinas sobre como fazer decoragdes de Natal sem desperdicio.

Depois, ha o Mercado de Natal Zero Waste, em Londres, cujos lucros vdo para projetos de
plantio de arvores, e o Sustainable Christmas Market, que seleciona seus varejistas
manualmente de acordo com as formas inovadoras de abordar a sustentabilidade.

Reciclar e Reutilizar.



No entanto, a maior parte do trabalho ambiental deste Natal sera realizado em nossas préprias
casas, a medida que tentamos reduzir a quantidade de plastico descartavel e papel néo
reciclavel fornecido e recebido. Como regra geral, vocé deve evitar o uso de papel de presente
ou o envio de cartBes de Natal com papel aluminio, glitter ou qualquer tipo de plastico, pois
qualquer um deles os torna irrecuperaveis e usar mais caixas ou sacos de papeldo para

presentes e incentivar o destinatario a manté-los e reutiliza-los no préximo ano .

Entdo, quando vocé abrir 0s presentes, arrumar a embalagem, comer 0 peru e separar a
reciclagem, relaxe. Vocé tem tudo para fazer novamente no préximo ano.”

Atenciosamente,
Sistema SIGRAF / ABIGRAF-RJ

Informamos que nossas circulares sdo publicadas diariamente no site: www.sigraf.org.br
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